Predicacion
Contextualizada

JULIA PAOLA GARCIA RUIZ

Los sermones pueden clasificarse en diferentes tipos, cada uno con su
propio enfoque y objetivo. Desde el expositivo que profundiza en un
pasaje biblico, hasta el persuasivo que busca inspirar una respuesta,
cada estilo de sermodn tiene su lugar en la predicacion cristiana.
Conocer estos tipos de sermdn ayuda a los predicadores a comunicar el
mensaje de la Biblia de manera efectiva y relevante para la

congregacion.
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Tipos de Sermones

Expositivo-Exegético Tematico

Este tipo de sermdn se enfoca en explicary aplicar un En este tipo de sermon, el predicador elige un tema

un pasaje especifico de la Biblia. El predicador analiza el tema especifico y utiliza diferentes pasajes biblicos para
analiza el contexto historico, cultural y lingtistico del para desarrollarlo. El énfasis esta en explorar diversas
del pasaje para extraer su significado original y luego diversas perspectivas de la Biblia que traten el tema
luego aplica sus ensefanzas a la vida contemporanea. tema elegido, ofreciendo una comprension mas completa
contemporanea. completa y aplicable al tema en cuestion.

Narrativo Persuasivo-Evangelistico

Estos sermones se centran en contar una historia o relato Este tipo de sermodn tiene como objetivo principal
relato biblico de manera vivida y conmovedora, persuadir a los oyentes a tomar una decisién o accion
extrayendo lecciones espirituales y practicas de la historia accion especifica en respuesta a la ensefanza biblica.
historia narrada. El objetivo es captar la atencion de la biblica. Puede incluir llamamientos a la conversion, el
de la congregacion a través de la narracion y hacer que la el arrepentimiento o la dedicacion renovada a la fe

que la ensefianza biblica sea mas accesible y memorable. cristiana.

memorable.



PARTES DE UN SERMON

1. Introduccidn: Es el inicio del
inicio del sermodn, donde el

el predicador captura la
atencion del publico y

y establece el tema principal
principal del mensaje. Puede
Puede incluir una anécdota,
anécdota, una cita relevante, o
relevante, o alguna pregunta
pregunta retdrica para
involucrar a los oyentes.

2. Texto o base biblica: Esta es
la parte del sermdn donde se
presenta el pasaje de la Biblia
sobre el cual se va a predicar.
El predicador explicay
contextualiza el texto,
asegurandose de que los
oyentes entiendan el
significado y la aplicacion del
pasaje seleccionado.

3. Desarrollo o cuerpo del
sermon:

Explicacion: Aqui se
profundiza en el significado
significado del texto biblico,
biblico, explorando su

contexto histérico, cultural y

Aplicacion: El predicador
conecta el pasaje biblico con
la vida actual de los oyentes.

Se buscan ejemplos practicos

y se explica cdmo el mensaje

puede ser aplicado en

situaciones cotidianas.
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PARTES DE UN SERMON

4. Puntos principales o
divisiones: Algunos
sermones se estructuran en
en varios puntos principales
principales que desarrollan
desarrollan diferentes
aspectos del texto o tema
tema central. Cada punto
puede abordar un aspecto
aspecto diferente de la
ensefanza que se quiere

transmitir. No se recomienda

recomienda incluir mas de 3
de 3 puntos.

5. llustraciones o ejemplos:

ejemplos: Se utilizan para
para clarificar y hacer mas
mas accesible el mensaje, a
mensaje, a menudo
utilizando historias,
metaforas o ejemplos de |la
la vida real que refuercen el
el punto principal del
sermon. Tambien pueden
pueden usarse en la
introduccion para captar la
la atencion.

6. Conclusion y llamado: Es
el cierre del sermdn, donde
el predicador resume los
puntos clave y refuerza la
aplicacion practica del
mensaje. Debe incluir un
llamado a la accion, una
reflexion final o una
invitacion a responder de
alguna manera al mensaje
predicado.
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1. Introduccion: 2. Cuerpo del sermén:

e Atencion inicial: El predicador e Explicacion o exposicion del texto: En
captura la atencién de la texto: En los sermones expositivos o
congregacion con una historia, una 0 exegéticos, esta parte implica la
cita, una pregunta o algun otro explicacion del pasaje biblico
elemento que prepare el terreno seleccionado. Se analiza el contexto
para el tema del sermodn. contexto histdrico, cultural y linglistico

linglistico del texto para comprender
comprender su significado original.

. V4 . 0
Propgsito: Se establece o Deiginallo tematico: En los sermones

claramente el objetivo o
proposito del sermodn, indicando
lo que se pretende ensenar,
exhortar o inspiraren la
congregacion.

tematicos, se desarrolla el tema principal del
principal del sermdn utilizando varios pasajes
pasajes biblicos que abordan diferentes

aspectos del tema elegido.

e  Argumentacion y aplicacion: Se presentan
presentan argumentos y ensefanzas que
derivan del texto biblicoy se aplican alavida

vida diaria de la congregacion. Esta parte puede

puede incluir ejemplos practicos, principios

principios éticos, exhortacionesy llamados a la

UN POCO MAS A DETALLE...



UN POCO MAS A DETALLE...

3. Conclusion:

e Resumen: Se recapitulan los puntos principales del sermdn para enfatizar las ensefianzas clave.

e Aplicacion practica: Se ofrece una aplicacion practica y personal del mensaje del
sermon, guiando a los oyentes hacia la reflexion y la accion basada en las
ensefanzas biblicas presentadas.

e Llamado o invitacion: En los sermones persuasivos o evangelisticos, se invita a la
invita a la congregacion a tomar una decisidon o accidn especifica en respuesta al
respuesta al mensaje predicado (como el arrepentimiento, la fe en Cristo, la
Cristo, la dedicacidon renovada, etc.).



Recomendaciones para hablar en publico.

1 Preparacion:
e  Conoce tu tema a fondo. Investiga, organiza tus ideas y estructura tu discurso de manera claray
manera clara y coherente.

e  Prepara notas o un esquema que te sirva de guia durante la presentacion, pero evita depender

evita depender demasiado de ellas para no perder contacto visual con la audiencia.

2 Conoce a tu audiencia:

o Investiga quiénes serdn tus oyentes. Adaptar tu discurso al nivel de conocimiento, intereses y

necesidades de la audiencia aumentara tu efectividad como orador.

e Considera el contexto y el ambiente en el que hablards para ajustar tu tono y estilo de comunicacion.

comunicacion.

3 Practica:

e  Practicatu discurso varias veces antes del evento. Esto te ayudara a familiarizarte con el contenido,

mejorar tu fluidez y ajustar la duracién de tu presentacion.

e  Practicafrente a un espejo, graba tu presentacidn o pide retroalimentacién a amigos o colegas para

identificar dreas de mejora.
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Recomendaciones para hablar en publico

- 1 Controla tu lenguaje corporal:

e Mantén una postura erguida y abierta que proyecte confianza. Evita cruzar los brazos o adoptar posturas

gue denoten nerviosismo.

e  Usagestos naturales y expresivos para enfatizar puntos importantes y mantener el interés de la

de la audiencia.

2 Utiliza el contacto visual y la voz:

e  Establece contacto visual con diferentes partes de la audiencia para crear conexién y mostrar confianza.

e Variaeltono, lavelocidad y el volumen de tu voz para mantener el interés y transmitir emociones

emociones adecuadas segun el contenido de tu discurso.

3 Maneja los nervios:

o Respira profundamente y realiza ejercicios de relajacién antes de comenzar tu presentacién para reducir

la ansiedad.

e  Visualiza el éxito y enfécate en el mensaje que deseas transmitir en lugar de preocuparte por tu propia

actuacion.
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Recomendaciones para hablar en publico

1 Escucha activamente:
° Muestra interés genuino en tu audiencia. Responde a sus reacciones y preguntas durante tu
presentacion si es posible.
e Incorpora pausas estratégicas para permitir que la audiencia procese la informacién y para tomar un

tomar un respiro.

2 Manejo de imprevistos:

e  Preparate para posibles contratiempos, como interrupciones técnicas o preguntas inesperadas. Mantén

la calma y adapta tu respuesta seglin sea necesario.

3 Evalua y mejora:
e  Después de tu presentacion, reflexiona sobre lo que salié bien y qué areas podrias mejorar.

e  Solicita retroalimentacién constructiva de colegas o asistentes para identificar oportunidades de

crecimiento y ajuste.
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Parametrosy
modelos para la
contextualizacion




e[ a contextualizacion es el acto

mediante el cual se toman en
analisis las circunstancias de una

situacion, un evento o un hecho, ya
sea este publico o privado



En pocas palabras...

* Me he hecho a los judios como judio, para ganar a los judios; a los
gue estan sujetos a la ley (aunque yo no esté sujeto a la ley) como
sujeto a la ley, para ganar a los que estan sujetos a la ley, a los que
estan sin ley, como si yo estuviera sin ley (no estando yo sin ley de
Dios, sino bajo la ley de Cristo), para ganar a los que estan sin ley. Me
he hecho débil a los débiles, para ganar a los débiles; a todos me he
hecho de todo, para que de todos modos salve a algunos.

1 Corintios 9:20-22
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ESTADO CIVIL-EMOCIONAL

* SOLTEROS

* CASADOS

* VIUDOS

* DIVORCIADOS

* MADRES SOLTERAS

* SOLTEROS MADUROS
* PERSONAS EN DUELO



EDAD

NINOS

PRE ADOLESCENTES

ADOLESCENTES

JOVENES

JOVENES ADULTOS

ADULTOS

TERCERA EDAD




VENTANA4-14
INSTRUYE AL NINO EN SU CAMINO...

* Los nifios son la preciosa herencia de Dios, y desde sus mas
tiernos anos deben ser intruidos, disciplinados y
entrenados allevar las cargas de la vida. Estas seran livianas
al principio; pero los ninos deben ser cuidadosamente
educados a hacer su parte, a fin de que aprendan a realizar

sus trabajos con aptitud y voluntad.—The Review and Herald,
17 de mayo de 1898.
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MJ12

» Esperamos que el interes de nuestros Hovenes los
Induzca a estudiar con cuidado todos [os mensajes
enviados a la iglesia remanente mediante el Espiritu
de Profecia. Nuestro mas ferviente ruego es que estos
mensajes sean una fuente de gran fortaleza moral

ara Los jovenes adventistas de habla castellana en
odo el mundo, para el perfeccionamiento del caracter
cristiano y para dar nuevo impulso a la consumacion
de nuestra gran tarea: "EL mensaje adventista a todo el
mundo en esta generacion’.



GENERACIONES
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* TODAS LAS NACIONES( GRUPOS DE
PERSONAS)

All People Groups

by Reachedness Status

Significantly reached
3,258 peoples
Unreached

6,738 peoples

Partially reached
3,798 peoples

Minimally reached

Superficially reached 1,106 peoples

1,687 peoples

More Details

JOSHUA PROJECT




PROFESION U OFICIO

MEDICOS ABOGADOS INFLUENCERS MAESTROS
COCINEROS COMERCIANTES CAMPESINOS




POSICION SOCIO ECONOMICA

-

POBRES CLASE MEDIA RICOS



Minorias y tribus urbanas

* Comunidad LGBT

* PANDILLEROS ( GANGUEROS)
* MIGRANTES

* EXILIADOS

* PROSTITUTAS

* INDIGENTES



FORMAS DE
APRENDIZAIJE

VISUAL AUDITIVO

KINESTESICO VERBAL
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LOS TIPOS DE
INTELIGENCIA _ INTELIGENCIA

Interpersonal

Sentir empatia, captar
las emociones y los
motivos de los demis.

i Estructuras de la mente: La teoria de las inteligencias multiples por Howard Gardner qz_/mayneza.mn
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